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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国商品运输车市场监测及投资前景研究报告》共十章。报

告介绍了商品运输车行业相关概述、中国商品运输车产业运行环境、分析了中国商品运输车

行业的现状、中国商品运输车行业竞争格局、对中国商品运输车行业做了重点企业经营状况

分析及中国商品运输车产业发展前景与投资预测。您若想对商品运输车产业有个系统的了解

或者想投资商品运输车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 商品运输车行业现状    1

第一节 行业介绍    1

一、商品运输车行业的描述及定义    1

    商品车运输车又名轿运车、车辆运输半挂车，是一种主要为载运商品车而设计和装备的商

用车辆。车辆运输车根据结构形式共有三个型号，分别为双桥双胎、双桥单胎、单桥双胎；

根据外型分为骨架式、半封闭式、封闭式；根据各自需求上层后尾可抽拉

至30&mdash;&mdash;35米左右。

    商品车运输车可根据客户需求做成长度不等，边框为焊接工字梁，整个车身全部采用全自

动埋弧焊和二氧化碳气体保护焊。焊接完成后进行喷丸处理，以消除焊接应力并提高漆面的

附着力，使质量稳定，外型美观。上层底架可分为二至三块，用手拉葫芦和油缸调节高度。

封闭式前片采用冲压小波纹板蒙皮，侧面采用小波纹板或冲压瓦楞板蒙皮，顶部加装蓬杆、

蓬布。整车设有工具箱、备胎架，并安装滴水刹车系统，提高车辆运输的安全性。
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一、商品运输车产品发展周期展示    9
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第四节 商品运输车产品产业链现状及分析    11

第五节 商品运输车行业市场竞争分析    13

第六节 商品运输车行业市场进入／退出壁垒    14

第二章 生产调研及分析    15

第一节 国内商品运输车行业产量统计    15



一、产品构成    15

    2015年我国商品运输车行业产量约600辆，同比2014年的700辆下降了14.3%，近几年我国商

品运输车行业产量情况如下图所示：2005-2015年中国商品运输车行业产量情况

 资料来源：资料整理

    一方面是因为自2006年，车辆运输车市场进入了高速发展阶段，而2016年车辆运输车市场则

逐渐步入更新周期；另一方面，国家终于在2016年初下定决心治理混乱的车辆运输车市场，

出台了《车辆运输车治理工作实施步骤具体安排》，此外，新GB1589征求意见稿将车辆运输

车单列出来，作了尺寸的划定，对车辆运输车市场也有着不小的影响，车辆运输车市场逐渐

进入预热期。

    从车身的长度来看，基本上所有的车辆运输车长度均集中在13.7~14.5m之间。但14m的车辆

运输车通过增加尾部跳板，也仅能一次性运送8辆乘用车，这与营运者的利益存在冲突。所以

目前正在运营的车辆运输车绝大多数都进行了加长与加宽的改装。此外，GB1589新标的征求

意见稿中，将车辆运输车挂车长度限定在12m及以下，2014~2015年12m以下的车辆运输车市

场份额略有提升，而在未来12m以下的车辆运输车市场份额将逐步攀升，替代12m以上的产品

。2010-2015年中国车辆运输车细分产品结构

 资料来源：资料整理
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